2022年化妆品经营监督检查计划

为确保化妆品监督检查工作落实到位，结合《2022年化妆品监管工作要点》，制定本计划。
一、监督检查依据
《化妆品监督管理条例》《化妆品生产经营监督管理办法》《儿童化妆品监督管理规定》《化妆品标签管理办法》《化妆品不良反应监测管理办法》等。
二、监督检查重点对象
（一）重点企业。儿童化妆品、特殊化妆品等风险较高产品的经营单位；新办企业；经营品种较多的企业等。
（二）重点产品。儿童化妆品、祛斑美白化妆品、防晒化妆品、烫染发类化妆品等风险较高产品；监督抽验不合格、投诉举报较多和不良反应监测过程中发现存在问题的产品；线上线下经营的非法添加、假冒伪劣化妆品、未经注册或备案化妆品等。
（三）重点环节。化妆品集中交易市场（含批发市场、集贸市场、商场、超市等经营者集中管理模式）；展销会；美容美发机构；母婴用品店；农村和城乡接合部小超市；化妆品电子商务经营者。
三、监督检查重点
（一）经营使用单位。重点检查：是否建立并执行进货查验记录制度；是否经营未经注册或备案的化妆品；是否擅自配制化妆品；是否经营变质、超过使用期限的化妆品；是否经营标签不符合规定的化妆品等。
（二）化妆品电子商务经营者。重点检查：通过平台、自建网站、其他网络服务经营化妆品的电子商务经营者是否在其经营活动主页面全面真实披露化妆品标签等信息；是否存在经营非法产品等违规违法行为等。
（三）化妆品集中交易市场开办者、展销会举办者。重点检查：是否建立实施保证化妆品质量安全的管理制度，承担入场化妆品经营者管理责任；是否建立入场化妆品经营者档案并审查其市场主体登记证明；是否对场内化妆品质量安全状况开展检查；发现入场经营者违法行为，是否及时制止并报告等。
[bookmark: _GoBack]四、工作要求
各市场监管所应结合各类检查活动，统筹开展全年化妆品监督检查，将检查结果规范录入智慧监管平台，检查任务完成情况将列为年终考评的重要依据。监督检查中发现的问题，应指导督促企业及时整改；涉及较大安全性问题的，及时采取风险控制措施；发现违规违法行为，依法严肃查处；涉嫌犯罪的，移送公安机关。监督检查中如发现重大问题，及时向区局报告。

